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et du plan marketing en construction

Projet 2017 :

Continuité des actions dans le respect des marchés cibles
des 3 territoires et des destinations existantes a ce jour
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Continuité dans une logique de destinations et filieres

Destinations :

- Bordeaux et le vignoble

- Vallée de la Dordogne (Aquitaine et Limousin)

- Pyrénées

- Limousin avecO Yml ogbpYa$bkgqoAbY7 Yl f | |Peibtres) Y>r _r pp
- Biarritz et le golf

- La Rochelle & lle de Ré

- La Cote Atlantique (Aquitaine et Poitou -Charentes)

- Cognac & La Vallée de la Charente

- Marais Poitevin

- Poitiers Futuroscope

Filieres :

Activités Nature, dont le cyclo
Akl gl rofpjb
Naturisme (Aquitaine)
SavoirFaire
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Marcheés internationaux ciblés
U Priorité 1
V Marchés européens de proximité
V PaysBas, Allemagne, RoyaumeUni
V Belgique, Espagne
U Priorité 2
V Ameérique du Nord

V Suisse
V Asie

U Filieres
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Nature et Cyclo (marchés: UK, NL, D)
Naturisme ObqYKI YbkYm~rogbk”~"of "qYCAaAo"
SavoirFaire (hotamment B et E).
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Campagne France UK, D, NL

U Marques mondiales, définies dans le cadre de la stratégie
nationale de la destination France, seront utilisées en
association avec les Contrats de destination et les Pdles
a$bu biibk bY%Ak!l glrofpjb)VYA"
éte/sports, savoir-faire, tourisme nocturne) comme leviers.

U Chaque destination/partenaire peut participer a la
campagne dans sa globalité sur les trois marchés, ou sur
abruYlrYi$rkYa$bkgob¥Ybru) Yphbi

stratégie.
#FEELFRANCE

Concept 2017 original,
avec une belle visibilité de la France et de ses destinations
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#FEELBIARRITZ
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SAVOUR YOUR

FAVOURITE WINE WITHOUT OPENING

YOUR MOUTH.
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#FEELFRANCE

En attente de la proposition définitive Atout France
ATrés belle opportunité de valorisation de nos destinations

A Comment les destinations régionales, hors marques ou contrats, peuvent étre
valorisées dans ce concept ?

Alnterrogation sur la pertinence de participation sur les trois marchés UK, D, NL

Contacts :

Allemagne : Yasmine GREIFENSTEINyasmine.greifenstein@touirsme-aquitaine.fr
Grande Bretagne : Bruno CHANET bchanet@tourisme-limousin.fr

PaysBas: Céline BOUTE celine.boute @tourisme-aquitaine.fr
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Pays-Bas
1°" marché étranger en nuitées marchandes Nouvelle-Aquitaine
Cible : Familles

A Communication CAMPING ©partenariat FDHPA, ADTs,
Mi "kYa$” qfl kpYyYaAgbojfkboYbkYcl k" g
objectifs (notoriété, audience web etc).

A ce jour : CMT et FDHPA 17, La Dordogne, Les LandesADT19 et la FHPA
Limousin

Ex. de communication possible avec plusieurs partenaires :

Magazine tiré a part de 12 a 16 pages en format A5, diffusé selon lessupports
retenus : Magazine KCK (ANWB) : 55.00Cex., Reizen: 17.000 ex., CampingLife :
33.000ex., ACSIFreelLife : 50.000 ex.©budget & partir de 15 000 E

A > qfl kpYbkYifbkY~A"sb YibpYcfifaobpVYAk

A RP : Rencontre Presse a Amsterdam mfévrier

Invitation a une revisite (nouveautes, et nouvelle découverte de ce territoire) ©
partenariat accueils

A RéseauxSociaux - Page Facebook NA avec animation et acquisition de fans
Contact : Céline BOUTE
celine.boute@tourisme-aquitaine.fr
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Allemagne

2¢me marché étranger en nuitées marchandes Nouvelle-Aquitaine
Cible : Familles / Couples sans enfant

A Littoral dans le cadre du collectif Destination Céte Atlantique
« Atlantikktste »

6 départements, du 44 au 64, 2 régions (Pays de La LoireNouvelle-Aquitaine)
Pilotage CMT, avec le CRT NouvelleAquitaine pour le Marketing

Plana$”  qf |l kpY/ -.4Y7Ytb _j~rohbqgfkdY%" r
Facebook, nouveaux contenus web), contenu online et contenu vidéo, offline
(insertion print dans la presse régionale),et RP fiémarchage et accueils)

Atlantikkﬁste)
Frankreich

Contacts: Yasmine GREIFENSTEIN yasmine.greifenstein@tourisme-aqguitaine.fr
Sandrine PAILLONCY s.pailloncy@]lareqgion-alpc.fr
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Allemagne suite

A Actions en lien avec les filieresA k | q | r cetfNatjrd&Cyclo

Opportunités : départ du Tour de France 2017 a Dusseldorf

Participation a la Féte du Vélo le 17 juin ou sur le Village de départ début juillet ©
@ jjrkf>2gfl kYbkY”*jl kgYproYibpYpr mml o
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A Presse :invitationa une revisite (nouveautés, et nouvelle découverte de ce
territoire) ©partenariat accueils

A Hors littoral ©travail de fond sur le territoire, notamment observatoire, sur la
clientele allemande NA hors littoral

Contact: Yasmine GREIFENSTEIN yasmine.greifenstein@tourisme-aquitaine.fr
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Grande -Bretagne
3¢me marché étranger en nuitées marchandes Nouvelle-Aquitaine
Importance ici tres forte du non marchand

Cible : Couples sans enfant / Familles

A Communication campagne FeelFrance

A Actionsbk Yi fbkY~sb YibpYcfifaobpYAkI gl ro
A>"qfl kYTl ohpel mYMOLYyY Yi $RartenariatNAs b~ Yi $
A

RP : Presse« Redécouvrez notre région » : Invitation a une revisite (nouveautés,
et nouvelle découverte de ce territoire) ©partenariat accuells

o

RéseauxSociaux - Page Facebook NA avec animation et acquisition de fans

A Travail de fond sur le territoire, notamment observatoire, sur la clientéle UK,
mais également D et NL résidant en NA pour améliorer nos communications
vers ce public

Perrine ARMANDARY perrine.armandary@tourisme-aquitaine.fr
Bruno CHANET bchanet@tourisme-limousin.fr
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Belgique
4¢me marché étranger nuitées marchandes Nouvelle-Aquitaine
Cible : Couples CSP+ / Familles

Wallonie et Flandres

A Evénementiel a Bruxelles
Positionner la Nouvelle-Aquitaine comme une destination Art de Vivre et
SavoirFaire
Valorisation de la destination au travers de ses destinations et sites majeurs, de
sa gastronomie, de ses produits et savoirfaire
Partenariat et participation a la carte en fonction des intéréts des partenaires :

u Démarchage ou workshop Pro
U Rencontre Presse

U Mise en avant des savoirfaire et produits (showroom avec ventes, mission
)3 &) Ybqg +

ACfifaobYAkIl glrofpjhb

A Presse«Redécouvrez notre région » ©partenariat accueils

Contact : EvaLEMAIRE
cote Aantinse
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Espagne
3°me marché étranger nuitées marchandes Nouvelle-Aquitaine
Cible : Familles / Couples sans enfant CSP+

A communication
Bubj mibpYa$” qfl kpYnr f Yml r oparfefiabak:q Y a g
- campagne Masterclass SavoirFaire ©Vidéo web : réalisation de vidéos par

des bloggers autour des savoirfaire, et plan de communication online (web
et réseaux sociaux) pour valoriser ces videos

- communication FNAC : jeu-concours avec valorisation du lot et de la
destination en magasin (posters dans 21 magasins en Espagne) et dans les
supports Club Fnac (brochure et enewsletters) pendant un mois

A RéseauxSociaux- Page Facebook NA avec animation et acquisition de fans

A Presse : invitation & une revisite (nouveautés, et nouvelle découverte de ce
territoire) ©partenariat accueils

Contact : Catherine LAMAZEROLLEScatherine.lamazerolles@tourismeaquitaine.fr
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ATravail auprés des professionnels Tour Operateurs et Agences
de Voyages

Dans la continuité des actions Agquitaine et Poitou-Charentes

Action avec les partenaires adéterminer en fonction des
objectifs et partenaires intéresses

ACf i f aobYAI©Aajdn vessflemiari Jublic

AAccueils de presse ©partenariat accueils

Contact : Céline BOUTE celine.boute@tourisme-aquitaine.fr
Sandrine PAILLONCY s.pailloncy@]lareqgion-alpc.fr
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Multi -marchés PRO

A Salon Pro RDV en Francg28/29 mars 2017 & Rouen)

i StandNouvelle->nr f g~ f k b Y Grara YOudst) gven” ~ b
accompagnement des partenaires publics et privés ©
partenariat

U 3 éductours (proposition a 10 pax chacun, soit un total de 30
TO) en amont du salon 24/27 mars©partenariat accueils

1. Cognac / Limoges / Bordeaux ©Ak | q | r o farpde la Y
table, art du vin : USA Chine, Singapour, Canada, Russie

2. Bordeaux / LascauxDordogne / Poitiers (+St Savin) ©
Patrimoine et sites UNESCO : Japon, USA, Mexique

3. Biarritz / Bordeaux / La Rochelle ©Littoral et villes : USA,
Canada

Communication régulieres aux TO étrangers
(news, hébergements, etc)

Contact :
Perrine ARMANDARY perrine.armandary@tourisme-agquitaine.fr

Catherine LAMAZEROLLEScatherine.lamazerolles@tourismeaquitaine.fr
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Suisse

Communication Bien-étre, gastronomie, art de vivre
Tram ville & Zirich (si partenaria)

Contacts :

Yasmine GREIFENSTEINyasmine.qgreifenstein@tourisme-aquitaine.fr
Isabelle STIERLINistierlin@tourisme-limousin.fr

Autres marchés lointains

Asie % @e f k b ) Y Gsbutiénla)x ackionis partenaires, accueil de TO,
etc.

Opportunités
Partenariats
Evénements
Lignes aériennes
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Les CRT de la région Nouvelle-Aquitaine
sont a votre disposition pour échanger sur vos souhaits de partenariat a
I'international et votre stratégie 2017

Vos contacts pour les partenariats et la stratégie :

Agnes MORA (ex-Aquitaine) : agnes.mora@tourisme-aquitaine.fr
Catherine FOSSATI (ex-Limousin) : cfossati@tourisme-limousin.fr
Sandrine PAILLONCY (ex-Poitou-Charentes) s.pailloncy@laregion-alpc.fr

Vos contacts pour la presse:

Ghislaine DESEVEDAVY (ex-Poitou-Charentes) g.desevedavy@laregion-alpc.fr
Eva LEMAIRE (ex Limousin) elemaire @tourisme-limousin.fr

Isabelle STIERLIN (ex Limousin) istierlin@tourisme-limousin.fr
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